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Between Practics & Ressarch Erdemes a boraszati szféraban dolgozni?

A I!gzeﬁwﬁbon publikdltdk azt a tanulmdnyt, amelyben az eurépai egyetemek a bordszati
dgazat lehetéségeit, igényeit és gazdasdgi potencidljat vizsgdlidk. A nemzetkdzi projekt
partnereinek — koztUk a veszprémi székhely0 Pannon Egyetem - szakértdi, a bordgazatban
mMUkodd vdllalkozdsok és kdzdsségek véleményére, tapasztalataira épitve készitették el az vidéki
bordszatok helyzetét és jdvébeni lehetdségeit feltdrd tanulmdanyt.

A kutatdsi jelentés fébb eredménvyei:

Az eurdpai felséoktatdsban tanulé hallgaték pozitivan tekintenek a bordszatokra, szivesen
dolgozndnak ezen a terileten (termelés vagy egyéb). Ezzel egyidejlleg Ugy vélik, hogy kevés
lehet&ség nyitott szdmukra.

A kisvallalkozdsok a piacok elérésének nehézségeivel, a fejlesztési forrdsok hidnydaval, valamint
a szdmukra elényos Uzletkdtés nehézségeivel, a képzett munkaerd hidnydaval és a termelésen
kivUli tevékenységek (példdul tervezés, adminisztrdcié, marketing) kinivésaival szembestinek.

A foldrajzi elhelyezkedés befolydsolja a koltségeket: a hdatrdnyos helyzet( térségekben
taldlhatd bordszatok magasabb szdllitdsi kdltséggel szembestinek, ami a termék ardt, a
munkaerd (ideértve a szezondlis munkaerdt) vonzdsdt és a mikddés technikai feltételeit
egyardnt érinti.

A terileti alapy fejlesztés (kapcsolddva az identitdshoz, a kulturdlis  érokséghez,
hagyomdnyokhoz stb.) elsésorban a déntéshozdk részérdl igényel befektetést (pénzlgyi
eszkdzOk, stratégiai tervezés), mig a bordszatok ehhez idejlket és munkdjukat tudjdk
hozzdrendelni.

A legigéretesebb fejlesztési terilet a bordszatok szdmdra a turizmusba, borturizmusba vald
bekapcsolddds.

A korlatozott termeléi kapacitdsok a bordszatok szadmdara erésségként értelmezhetdk (példdaul
magas mindségyU termék), ezzel egyidejlleg a dontéshozdk inkdbb gyengeségként tekintenek
rd (piaci hatds szemszogébdl).

A tanulmdny felhivia a figyelmet az elméleti és a gyakorlati ismeretek k6z6tti résekre, tovdbbd
az Uzleti, marketing és pénzigyi ismeretek szUkségére. A szektorokon dtiveld ismeretanyag és
az Un. puha faktorok (soft skills) szintén fontosak. A piaci szereplékkel k6zdsen kidolgozott,
fejlesztett tananyagok a hallgatdk sz&imdra is alapvetdek, akik szerint jelenlegi készségeik nem
telies mértékben fedik az elvartakat.

A bordszatok pozitivan tekintenek az egyetemekkel valé egyittmikodés erésitésére (példdaul
k6zds kutatdsok, szakmai gyakorlat, tananyag-fejlesztés).

A ‘Learning landscapes: needs and opportunities in the wine sector’' (It letdlthetd) cimd
tanulmdny fontos értéke, hogy komplex médon, az akadémiai és az Uzleti szféra szemszogébdl
vizsgdilja a bordszatokat, borturizmusban érintett szerepléket, egytttal ajdnlatosat fogalmaz meg
az egyetemek és a bordszatok kodzdtti egyUlttmikddések erdsitésére nemzeti és Eurdpai Unids
szinten egyardnt.

A The Wine Lab cimU projekt az Eurdpai Unidé tdmogatdsaval valdsul meg, nemzetkdzi konzorcium
(Ausztria, Gérégorszdg, Magyarorszdg, Olaszorszag és Ciprus) részvételével.
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